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Hyrje:

Misioni

“Mision i késaj Strategjie éshté té krijojmé, t¢ mbrojmé dhe té promovojmé njé skené
kulturore té pasur dhe gjithépérfshirése né Mitrovicé, duke pérdorur kulturén, artin dhe
trashégiminé kulturore.”

Mitrovica éshté njé qytet me njé trashégimi té pasur dhe té larmishme kulturore dhe vizioni
yné éshté té krijojmé njé skené kulturore gjithépérfshirése gé jo vetém ta ruajé dhe kremtojé kété
trashégimi, por edhe té shérbejé si katalizator pér zhvillimin ekonomik dhe krenariné e komunitetit.
Qyteti ka pérjetuar tensione politike, véshtirési ekonomike dhe ¢éshtje sociale, té cilat kané
rezultuar né mungesén e investimeve né programet kulturore dhe infrastrukturén. Pérve¢ késaj,
ekziston nevoja pér té trajtuar nénpérfagésimin e grupeve té caktuara kulturore dhe pér té rritur
aksesin né ngjarjet dhe aktivitetet kulturore pér té gjithé banorét.

Pér té arritur kété vizion, ne kemi identifikuar katér objektiva kyce qé jané té lidhura ngushté me
misionin toné.

Objektivi i paré éshté ngritja e audiencés né aktivitetet kulturore. Duke rritur angazhimin dhe
pjesémarrjen e audiencés né programet kulturore, ne mund té krijojmé njé skené kulturore mé té gjallé
dhe dinamike gé pasqyron nevojat dhe aspiratat e komunitetit. Ky objektiv lidhet drejtpérdrejt me
vizionin toné pér té promovuar pérfshirjen dhe diversitetin kulturor, dhe pér té siguruar qé té gjithé
anétarét e komunitetit té kené akses dhe té pérfitojné nga iniciativat kulturore.

Objektivi i dyté éshté zhvillimi i politikave kulturore. Duke Kkrijuar njé kornizé pér zhvillimin
kulturor gé éshté i informuar nga nevojat dhe aspiratat e komunitetit, ne mund té sigurojmé gé
iniciativat tona kulturore té jené té géndrueshme, me ndikim dhe né pérputhje me vizionin toné. Ky
objektiv éshté i lidhur ngushté me misionin toné pér té promovuar ruajtjen dhe géndrueshmériné
kulturore dhe pér té siguruar qé& programi kulturor t'u pérgjigjet nevojave dhe aspiratave té
komunitetit.

Objektivi i treté éshté zhvillimi i géndrueshém i turizmit kulturor dhe trashégimisé. Duke
shfrytézuar asetet dhe pikat tona unike kulturore, ne mund té krijojmé njé industri té lulézuar té
turizmit kulturor gé jo vetém gé mbéshtet ekonominé lokale, por gjithashtu promovon ruajtjen dhe
géndrueshmériné kulturore. Ky objektiv éshté i lidhur ngushté me vizionin toné pér promovimin e
turizmit kulturor dhe trashégimisé industriale t¢ Mitrovicés, dhe pér té siguruar gé iniciativat tona
kulturore té kené njé ndikim pozitiv né komunitetin lokal.

Objektivi i katért dhe i fundit éshté promovimi i turizmit kulturor dhe trashégimisé industriale té
Mitrovicés. Duke nxjerré né pah trashégiminé e pasur dhe té larmishme kulturore té qytetit toné, ne
mund té krijojmé njé ndjenjé krenarie dhe pérkatésie né komunitet, si dhe té térheqim turisté dhe
vizitoré né zoné. Ky objektiv lidhet drejtpérdrejt me vizionin toné pér té promovuar zhvillimin
ekonomik dhe krenariné e komunitetit, dhe pér té siguruar gé iniciativat tona kulturore té kené njé
ndikim pozitiv né gytetin né térési.

Né pérgjithési, katér objektivat tona jané té lidhura ngushté me vizionin toné pér té krijuar njé
skené kulturore aktive, té larmishme dhe gjithépérfshirése qé i shérben zhvillimit ekonomik dhe
Krenarisé sé gytetit.

Megjithaté, zhvillimi kulturor éshté vendimtar pér rritjen dhe prosperitetin e Mitrovicés. Qyteti
ka potencialin pér t'u béré njé gendér kulturore né rajon, duke térhequr turisté dhe duke krijuar
mundési ekonomike pér bizneset lokale. Investimi né sektorin kulturor mund té nxisé gjithashtu
kohezionin social dhe té krijojé njé ndjenjé krenarie t€ komunitetit, duke ofruar njékohésisht mundési
pér shprehje artistike dhe rritje personale. Né pérgjithési, zhvillimi kulturor éshté thelbésor pér
mirégenien dhe vitalitetin e Mitrovicés, dhe ky plan strategjik synon té adresojé sfidat aktuale dhe té
zhbllokojé potencialin e ploté té qytetit.
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SWOT ANALIZA
Sektori i kulturés né Mitrovicé

Anét e forta

Mundésité

e Mitrovica ka njé trashégimi té pasur
kulturore dhe njé komunitet té larmishém, i cili
ofron njé bazé té forté pér zhvillimin kulturor.

e Ka njé interes dhe kérkesé né rritje pér
ngjarje dhe aktivitete kulturore né qytet, gjé gé
paraget njé mundési pér rritje.

e Qyteti ka disa institucione kulturore, si
teatrot dhe muzeté, té cilét ofrojné njé platformé
pér artistét dhe interpretuesit pér té shfaqur
punén e tyre.

e Qyteti ka njé rrjet té forté artistésh dhe
organizatash kulturore vendase, té cilat mund té
kontribuojné né zhvillimin e skenés kulturore
dhe bashképunim.

e Mitrovica ka disa festivale kulturore si dhe
tre muze atraktiv pér zhvillimin e turizmit
kulturor.

e Mitrovica éshté shtépia e njé komuniteti
artistik aktiv dhe né rritje, i cili ofron njé
platformé pér artistét vendas gé té shfagin punén
e tyre.

e Ka njé interes né rritje pér turizmin kulturor
né rajon, i cili paraget njé mundési pér té
shfrytézuar asetet kulturore té qytetit pér té
térhequr vizitoré.

e Ka potencial pér partneritete me qytetet
fginje dhe organizatat kulturore pér té sjellé
pérvoja té ndryshme kulturore né Mitrovice.

e Sektori kulturor i qytetit mund té pérdoret
pér té mbéshtetur zhvillimin ekonomik, krijimin
e vendeve té punés dhe angazhimin e
komunitetit.

Dobésitw:

Kercénimet

e Sektorit té Kkulturés né Mitrovicé i
mungojné financimet dhe burimet adekuate, gjé
gé kufizon shtrirjen dhe géndrueshmériné e
programeve kulturore.

e Infrastruktura kulturore e qytetit éshté e
vjetéruar dhe ka nevojé pér rinovim dhe
modernizim.

e Ekziston njé mungesé diversiteti né
programet kulturore, ku grupet kulturore nga
komunitetet jané té nénpérfagésuara né ngjarje
dhe aktivitete kulturore.

e Sektori kulturor i gytetit nuk éshté i
integruar miré né strategjiné mé té gjeré té
zhvillimit ekonomik.

e Ka konkurrencé nga qytetet fginje dhe
gendrat kulturore, té cilat mund té térheqin
audiencén dhe burimet financiare.

e Pagéndrueshméria politike e qytetit dhe
tensionet etnike mund té krijojné sfida pér

programet Kkulturore dhe angazhimin e
audiencés.
e Ekziston rreziku i zhvendosjes sé

artistéve vendas dhe organizatave kulturore
nése sektori kulturor i qytetit nuk mban
dinamikeén e zhvillimit .

e Rénia ekonomike dhe shkurtimet
buxhetore mund té ndikojné né financimin e
programeve kulturore dhe zhvillimit té
infrastrukturés.




Vizioni i Strategjisé

Mitrovica me njé skené kulturore aktive, t€ larmishme, gjithépérfshirése e cila i shérben

zhvillimit ekonomik dhe krenarisé sé gytetit.”

Objektiva strategjike 1
GJITHEPERFSHIRJA: Rritja e audiencés né aktivitetet kulturore
Objektiva e paré strategjike ka pér géllim rritjen e pjesémarrjes sé qytetaréve né jetén kulturore té

qytetit té Mitrovicés.

1.

Informimi

1.1 Themelimi i gendrés pér informim dhe promovim

1.2 Hartimi dhe publikimi i materialeve promovuese

1.3 Shenjézimi i objekteve kulturore

1.4 Vendosja e panove informuese né hapésira publike.

1.5 Organizim i debateve té hapura, forumeve kulturore, konferencave etj.

1.6 Hartimi dhe pérditésimi i Kalendarit Kulturor té qytetit té Mitrovicés dhe

1.7 Informimi dhe stimulimi i pjesémarrjes sé té rinjéve né aktivitete kulturore (né nivel vendi,
nacional, e ndérkombétar)

Bashképunimi/Rrjetézimi

2.1 Bashképunimi ndér-komunitete dhe ndér-sektorial

2.2 Forume zhvillimore né mes té institucioneve kulturore — shogérisé civile — sektorit privat dhe
mérgatés. (Shfrytézimi i marréveshjeve ekzistuese pér pérfitime té pérvojave nga mérgata)

2.3 Bashképunimi dhe ndarja e resurseve dhe pérvojave me akterét dhe shogatat kulturore nga
meérgata.

2.4 Fuqgizimi dhe rrjetézimi i organizatave kulturore né rrjetet ndérkombétare, si dhe pjesémarrjes
sé Mitrovicés né forumin e qgyteteve né tranzicion.

2.5 Binjakézimi i institucioneve kulturore me institucione ndérkombétare pérkatése. (Binjakézimi
me qytetet me trashégimi té zhvilluar industriale dhe kulturore)

2.6 Ngritja e nivelit té bashképunimit dhe shkémbimit konkret e profesional té pérvojave me
qytetet e binjakézuara t&é Komunés sé Mitrovicés.

2.7 Rritja e pérfagésimit té grupeve kulturore té nénpérfagésuara né aktivitetet kulturore té
Mitrovicés, jo vetém né manifestimet e festave zyrtare.

Objektivi i paré: Plani i veprimit:

e Té zhvillohet njé program kulturor né terren pér t'u angazhuar me komunitetet dhe té rinjté e

margjinalizuar, duke pérfshiré ngjarje dhe aktivitete gé plotésojné interesat e tyre.

e Té zgjerohet shtrirja e ngjarjeve dhe aktiviteteve kulturore pér té pérfshiré té gjitha lagjet dhe

fshatrat e médha né Mitrovicé.

e Rritja e aksesit né institucionet dhe hapésirat kulturore pér personat me aftési té kufizuara.
e Tésigurohet gé ngjarjet dhe aktivitetet kulturore té nivelit nacional té pérfagésojné diversitetin

e popullatés sé Mitrovicés.

e Té konlustohet KVRL pér té kontribuar me té dhéna pér programet kulturore gqé angazhojné

té rinjté.



Objektiva strategjike 2
POLITIKAT KULTURORE: Reformimi i geverisjes sé kulturés

Formimi i Késhillit té Kulturés.

1.1 Keéshilli i pérbashkét i Kulturés té inicohet pérmes hartimit té njé rregulloreje né baza
ligjore. (5 antaré — SHC, 4 antaré — Komuna)

1.2 Késhilli t&é mbikqyré zbatimin e Strategjisé pér Kulturé.

1.3 Rishikimi i Strategjisé pér Kulturé dhe vlerésimi i pérvitshém i rezultateve té dala
gjaté vitit.

1.4 Zbatimi i Rregullores MF 04/2017 si dhe promovimi i shpalljeve publike duke u
thirrur né objektivat e strategjisé.

Pérfshirja e komponentés sé trashégimisé kulturore né DKRS.

2.1 Té hartohet Plani i Menaxhimit té Trashégimisé Kulturore (e kérkuar edhe nga MSA)

2.2 Nxitja e aktiviteteve pér promovimin e trashégimisé kulturore né shkolla. ( né
bashképunim me DKA)

2.3 Té avokohet drejté nxitjes sé subjekteve relevante pér hulumtimin dhe promovimin
e zonave arkeologjike né rajonin e Shalés sé Bajgores.

2.4 Té mbéshteten nismat dhe institucionet gé merren me vlerat kombétare e
tradicionale, si dhe nismat qé sigurojné mbledhjen e kujtesés kolektive.

Infrastruktura kulturore dhe hapésirat publike pér zhvillim kulturor.

3.1 Té béhet menaxhimi efikas i infrastrukturés kulturore né interes té gjenerimit té té
hyrave financiare.

3.2 Identifikimi, hartézimi dhe shfrytézimi efikas i hapésirave pér kulturé nén menaxhim
té Komuneés.

3.3 Krijimi i gasjes fizike pér PNV né institucionet kulturore dhe né hapésirat publike

3.4 2Krijimi i hapésirave adekuate e dinjitoze pér institucionet arsimore dhe kulturore.

3.5 Shfrytézimi i hapésirave publike pér aktivitete kulturore g€ mundésojné
gasjen/gjithpérfshirjen.

3.6 Adaptimi i hapésirave industriale pér organizimin e aktiviteteve edukative e
kulturore.

Plani i veprimit:

Té investohet né infrastrukturén e institucioneve kulturore si: gendra e kulturés, teatri dhe muzeu

pér té pérmirésuar gasjen dhe pérvojén e vizitoréve.

Té zhvillohet njé plan gjithépérfshirés pér instalimet e artit publik né té gjithé qytetin pér té rritur

dukshmériné e artistéve vendas dhe pér té pérmirésuar identitetin kulturor té gytetit.

Té krijohet njé program inkubator pér industrité kreative dhe sipérmarrésit pér té zhvilluar dhe

shfaqur punén e tyre.

Té investohet né infrastrukturén dixhitale pér té mbéshtetur rritjen e ngjarjeve dhe aktiviteteve

kulturore virtuale.

Té hartohet dhe zbatohet njé plan pér mirémbajtjen dhe siguriné e hapésirave dhe infrastrukturés

kulturore.



Objektiva strategjike 3

TURIZMI KULTUROR DHE EKONOMIA KULTURORE: Zhvillim té géndrueshém
té turizmit kulturor dhe ekonomisé kulturore.

1. Aftésimi i sektorit
1.1 Analizimi i potencialeve njerézore té sektorit té kulturés, dhe ngritja e kapaciteteve sipas
nevojave.
1.2 Definimi i politikave afatmesme zhvillimore té institucioneve vartése kulturore t¢ DKRS-sé
duke hartuar plane zhvillimore.

2. Veté-géndrueshméria

2.1 Stimulimi i praktikave té mira té gjenerimit t€ mjeteve financiare pérmes shérbimit té
aktiviteteve kulturore.

2.2 Vénja e pageseés sé standardizuar pér vizité té institucioneve kulturore dhe objekteve kulturore
gé ofrojné shérbim.

2.3 Krijimi i kushteve infrastrukturore pér térhegje té investitoréve drejt funksionalizimit té
kinemasé sé gytetit.

2.4 Fuqgizimi i panaireve té produkteve té industrisé kreative (artizanate, aksesoré-identifikues,
rroba dhe aksesoré tradicional, etj)

2.5 Stimulimi dhe promovimi i bujtinave (kullave) me vlera e shérbime/ushgime tradicionale.

2.6 Té forcohen kapacitetet e institucioneve vartése, organizatave kulturore dhe industrive
krijuese pér té kontribuar né ményré té géndrueshme né rritjen ekonomike dhe zhvillimin
social té qytetit.

2.7 Té zhvillohet dhe mirémbahet infrastruktura dhe hapésirat kulturore gé mundésojné shprehje
krijuese, inovacion dhe sipérmarrje.

3. Pérfshirja e Agjendés 21, si dhe Agjenden e Re Evropiane pér Kulturé.

3.1 Alokimi i njé fondi té vecanté pér funksionalizimin e Késhillit (shih: 2.1)

3.2 Mbéshtetje e individéve apo grupeve pér pérfagésim kulturor té Mitrovicés, brenda dhe jashté
vendit.

3.3 Qeverisja lokale si njé katalizator i proceseve kulturore: pérforcimin e shogériseé civile, nxitjen
e konsensusit, krijimin e pérgjegjésive té pérbashkéta.

3.4 Shkémbimi i ekspertizave pér hulumtim dhe zhvillim té politikave kulturore dhe menaxhimit
kulturor (ne mes te SHC dhe institucioneve komunale/kulturore)

3.5 Ndértimi i njé komunikimi té strukturuar né mes t¢ DKRS dhe MKRS mbi rolin dhe
pérgjegjésiné e tyre mbi objektet e trashégimisé kulturore né Mitrovicé.

3.6 Té kérkohen mundési pér financim dhe partneritete pérmes programit Creative Europe, si dhe
programeve tjera relevante.

3.7 Té rritet bashképunimi me partneré kombétaré dhe ndérkombétaré pér té shfaqur dhe
promovuar asetet kulturore e té trashégimisé industriale, diversitetit dhe kreativitetit té
Mitrovicés né skenén ndérkombétare.



Objektiva e 3.

Plani i veprimit

e Té organizohen apo mbéshteten trajnime pér ngritjen e kapaciteteve pér organizatat kulturore
dhe industrité kreative.

e Té krijohet njé bazé té dhénash té organizatave kulturore lokale dhe industrive krijuese (gé
jané aktive) pér té lehtésuar komunikimin dhe bashké&punimin.

e Té krijohet partneritet me institucionet akademike pér té ofruar trajnime dhe praktika pér
studentét e interesuar pér té ndjekur karrierén né sektorin e kulturés.

e Té organizohet njé konferencé kulturore e sipérmarrésve pér té bashkuar organizatat kulturore,
industrité krijuese dhe investitorét e mundshém.

e Té stimulohet hartimi i planeve té géndrueshmérisé pér institucionet kulturore, organizatat
kulturore dhe subjektet nga industria kreative.

e Té krijohen program pér dhénien e mikro-granteve pér té mbéshtetur zhvillimin e ideve
inovative/krijuese e artistike.

e TE& organizohen panaire pér té nxjerré né pah suksesin e organizatave kulturore dhe industrive
krijuese.

e Té stimulohet shfrytézimi i teknologjive dhe platformave dixhitale né ngjarje dhe aktivitete
kulturore pér té arritur njé audiencé mé té gjeré dhe pér té pérmirésuar pérvojén e vizitoréve

e Té vlerésohet dhe rishikohet plani i géndrueshmérisé sipas nevojés.

Objektiva strategjike 4

PROMOVIMI: Komunikimi dhe promovimi i kulturés dhe turizmit kulturor né Komunén
e Mitrovicés

Objektiva e katért strategjike synon komunikimin dhe promovimin e kulturés dhe turizmit
kulturor dhe trashégimisé industriale.

1. Studimi dhe interpretimi i trashégimisé sé qytetit

1.1 Organizimi i vizitave edukative/informuese né institucionet dhe objektet kulturore. (né
bashképunim me DKA)

1.2 Té pérkrahen botime librash, monografi, studime rreth Mitrovicés dhe té objekteve dhe
vlerave kulturore té saj. (né bashképunim me DKA)

1.3 Dokumentimi i kujtesés kolektive té& Mitrovicés (pér zhvillimin e jetés kulturore, muzikore,
artistike, artizanale, démeve té luftés mbi artin dhe kulturén, etj)

1.4 Nxitja e iniciativave brenda institucionale si dhe iniciativave qytetare pér promovimin e
trashégimisé kulturore té Mitrovicés, pérmes mediave digjitale.

2. Promovimi i diversitetit kulturor, respektimi dhe mbrojtja e trashégimisé dhe shprehjes

kulturore.

2.1 Piké informuese pér zhvillimet kulturore e artistike, si dhe turizmit kulturor né Mitrovice.

2.2 Hartézimi i institucioneve dhe objekteve kulturore.

2.3 Té nxiten dhe mbéshteten projektet té cilat promovojné trashégiminé industriale té Mitrovicés,
si dhe kulturén mjedisore.

2.4 Instalimi i tabelave/afish-mbajtésve né hapésira publike pér promovim té aktiviteteve
kulturore.

3. Markimi (Brendimi) i identitetit té gytetit

3.1 Té kontribuohet drejt ndértimit té reputacionit té qytetit t& Mitrovicés duke u bazuar né vlerat
qé ka.

7



3.2 Organizimi dhe fugizimi i festivaleve identifikuese té gytetit.

3.3 Organizimi i kampanjave pér promovimin e trashégimisé industriale.

3.4 Mbéshtetje dhe promovim té artit bashkékohoré né hapésirat publike.

3.5 Promovimi i gastronomisé lokale tradicionale si prodhimeve identifikuese té rajonit té
Mitrovicés.

3.6 Tu jipet prioritet praktikave eko-migésore dhe té géndrueshme né ngjarjet dhe aktivitetet
kulturore.

4. Praktika té gjelbra dhe gendrueshme

4.1 Té pérfshihen praktika té géndrueshme né aktivitetet e artistéve vendas dhe institucioneve
kulturore, si pérdorimi i burimeve té rinovueshme té energjisé, riciklimi dhe reduktimi i
mbetjeve.

4.2 Té pérdoren materiale té géndrueshme dhe migésore me mjedisin né ngjarje dhe aktivitete
kulturore, té tilla si pérdorimi i pjatave dhe enéve té biodegradueshme né vend té atyre
plastike.

4.3 Té stimulohen iniciativat e transportit té gjelbér pér ngjarje dhe aktivitete kulturore, té tilla si
inkurajimi i té pranishméve pér té pérdorur transportin publik ose makinat pér grupe.

4.4 Té promovohet eko-turizmi dhe nxjerrja né pah e praktikave té géndrueshme turistike né
promovimin e trashégimisé kulturore té Mitrovicés.

4.5 Té krijohen partnerite me biznese ekologjike dhe té géndrueshme pér té€ mbéshtetur rritjen dhe
zhvillimin e sektorit kulturor né Mitrovicé.

Objektiva 4: Plani i veprimit:

e Té hulumtohet mbi identifikimin e partneréve t€ mundshém kombétaré dhe ndérkombétaré.

e Té zhvillohet njé strategji marketingu dhe brendimi pér té promovuar asetet kulturore,
natyrore, infrastrukturore dhe trashégiminé industriale té Mitrovicés.

e Té krijohet partneritet me organizata kulturore kombétare ose ndérkombétare.

e Té organizohen programe té shkémbimit kulturor pér té sjellé artisté ndérkombétaré dhe
organizata kulturore né Mitrovice.

e Té mbéshteten programet promovuese né nivel kombétar dhe ndérkombétar pér té ekspozuar
pasurité kulturore té Mitroviceés.

e Tékrijohen partneritete me biznese lokale pér té sponsorizuar ngjarje dhe aktivitete kulturore.

e Té zhvillohet njé plani gjithépérfshirés pér instalacionet e artit publik né té gjithé qytetin pér
té rritur dukshmériné e artistéve vendas dhe pér té promovuar identitetin kulturor té qytetit.

e Té zhvillohet njé plan i komunikimit pér té rritur ndérgjegjésimin pér asetet kulturore dhe
trashégiminé industriale té€ Mitrovicés né mesin e audiencés kombétare dhe ndérkombétare.

e Té Kkrijohen partneritete me ambasada té huaja pér té nxitur shkémbimin dhe bashképunimin
kulturor.

PLANI | VEPRIMIT

Viti i 1:

e Kryerja e njé vlerésimi gjithépérfshirés té nevojave pér té identifikuar boshlléget né
peizazhin aktual kulturor dhe pér té pércaktuar nevojat dhe aspiratat e komunitetit pér programimin
kulturor.

e Zhvillimi i njé plani gjithépérfshirés marketingu dhe shtrirjeje pér té rritur angazhimin dhe
pjesémarrjen e audiencés né aktivitetet kulturore.

e Krijimi i partneriteteve me aktorét kryesoré, duke pérfshiré organizatat e komunitetit,
bizneset dhe agjencité geveritare, pér té mbéshtetur zhvillimin kulturor.
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e Zhvillimi i njé kornize pér politikat kulturore gé pérputhen me nevojat dhe aspiratat e
komunitetit.

Vitii 2

e Zbatimi i njé séré programeve kulturore gé i béjné thirrje njé pjese té gjeré té€ komunitetit,
me fokus né angazhimin e grupeve té nénpérfagésuara.

e Kryerja e vlerésimeve té programeve kulturore dhe pérshtatja sipas nevojés pér té siguruar
efektivitetin.

e Hartimi i njé plani strategjik pér zhvillimin kulturor gé pérputhet me nevojat dhe aspiratat e
komunitetit.

e Puna me bizneset dhe sipérmarrésit vendas pér té zhvilluar produkte dhe pérvoja té turizmit
kulturor

Viti i 3:

e Zgjerimi i pérpjekjeve té shtrirjes dhe marketingut pér té promovuar trashégiminé kulturore
té Mitrovicés tek turistét dhe vizitorét.

e Krijimi i partneriteteve me organizata turistike rajonale dhe ndérkombétare pér té promovuar
Mitrovicén si destinacion turistik kulturor.

e Zhvillimi dhe promovimi i turneve dhe pérvojave té trashégimisé kulturore pér turistét dhe
vizitorét.

e Monitorimi dhe vlerésimi i ndikimit ekonomik dhe social té€ nismave té turizmit kulturor dhe
pérshtatja sipas nevojés.

Viti i 4:

e Krijimi i njé sistemi pér vlerésimin dhe reagimet e vazhdueshme nga audienca dhe palét e
interesuara pér té matur ndikimin e aktiviteteve kulturore dhe pér t& mbledhur njohuri dhe sugjerime
pér programimin e ardhshém.

e Puna me bizneset dhe sipérmarrésit vendas pér té zhvilluar modele té géndrueshme pér
turizmin kulturor dhe industriné krijuese.

e Vazhdimésia e procesit t&¢ monitorimit dhe vlerésimit té efektivitetit té politikave kulturore
dhe pérshtatja sipas nevojés.

PLANI I VEPRIMIT

Objektivi

1: Rritja e angazhimit dhe pjesémarrjes sé audiencés né aktivitetet kulturore.

Veprimet:

e Zhvillohet njé kalendar me ngjarje dhe aktivitete t¢ ndryshme kulturore gé do té térheqin
audienca té ndryshme. (Viti 1)

e Arrihen kontakte me grupet e nénpérfagésuara né komunitet pér té inkurajuar pjesémarrjen né
ngjarje dhe aktivitete kulturore. (Viti 1-2)

e Zbatohet njé fushaté efektive marketingu dhe promovimi pér ngjarjet dhe aktivitetet
kulturore.(Viti 2-3)

e Krijohet njé sistem pér mbledhjen e reagimeve té audiencés dhe pérdorimin e tij pér té
rregulluar programimin sipas nevojés. (Viti 1-4)

Pérgjegjés:

Drejtori/e e DKRS’sé

Sektori i Kulturés DKRS

Késhilli organizativ



Institucionet vartése t¢ DKRS’sé
Shefi i Kulturés
Zyra pér komunikim me publikun

Objektivi 2:

Krijimi i njé kuadri pér zhvillimin kulturor qé pérputhet me nevojat dhe aspiratat e komunitetit.

Veprimet:

e Kryerja e konsultimeve dhe anketave té komunitetit pér té identifikuar nevojat dhe aspiratat e
komunitetit pér programim kulturor. (Viti 1)

e Hartimi i njé Plani Veprimi (vjetor) pér zhvillimin kulturor gé pérputhet me nevojat dhe
aspiratat e komunitetit. (Viti 1-2)

e Krijimi i partneriteteve me organizatat e komunitetit dhe palét e interesuara pér té mbéshtetur
zhvillimin kulturor. (Viti 1-4)

e Monitorimi dhe vlerésimi i efektivitetit té politikave kulturore (Viti 1-4)

Pérgjegjés:

Drejtori/e e DKRS’sé

Sektori i Kulturés DKRS

Késhilli organizativ

Institucionet vartése té¢ DKRS’sé
Shefi i Kulturés

Zyra pér komunikim me publikun
Organizatat e Shogérisé Civile

Objektivi 3:

Shfrytézimi i aseteve kulturore dhe pikave té forta t&¢ Mitrovicés pér té krijuar njé industri té
géndrueshme té turizmit kulturor.

Veprimet:

e Kryerja e njé inventarizimi té pasurive dhe pikave té forta kulturore té Mitrovicés. (Viti 1)

e Zhvillohet njé Plan Veprimi Vjetor pér gjenerimin e té ardhurave dhe krijimit té kushteve pér
vetgéndrueshméri. (Viti 1-2)

e Té punohet me bizneset dhe sipérmarrésit vendas pér té zhvilluar produkte dhe pérvoja té
turizmit kulturor. (Viti 1-4)

e Krijimi i partneriteteve me organizata turistike rajonale dhe ndérkombétare pér té promovuar
Mitrovicén si destinacion turistik kulturor. (Viti 2-4) sipas nevojés.

e Té shihen modele zhvillimore nga rajoni si dhe té krijohen mundési kreative pér zhvillimin e
programeve té géndrueshme.

Pérgjegjés:

Drejtori/e e DKRS’sé

Shefi i Kulturés

Sektori i Kulturés DKRS

Zyrtari pér Trashégimi Kulturore

Késhilli organizativ

Institucionet vartése t¢ DKRS’sé

Zyra pér komunikim me publikun

Organizatat e Shogérisé Civile

Objektivi 4: Promovimi i trashégimisé kulturore té Mitrovicés pér té térhequr turisté dhe
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vizitoré dhe pér té nxitur krenariné e komunitetit.

Veprimet:

e Zhvillimi i njé strategjie gjithépérfshirése té marketingut dhe brendimit pér trashégiminé
kulturore té Mitrovicés. (Viti 1-2)

e Vendosja e partneriteteve me organizatat kulturore dhe palét e interesuara pér té promovuar
trashégiminé kulturore té Mitrovicés. (Viti 1-4)

e Zhvillimi dhe promovimi i guidave/tureve dhe pérvojave té trashégimisé kulturore pér
turistét dhe vizitorét. (Viti 2-4)

e Vlerésimi mbi efektivitetin e nismave pér promovimin e trashégimisé kulturore dhe
pérshtateni sipas nevojés. (Viti 2-4)

e Bashképunim i ngushté me Drejtoriné pér ZHE, Turizém dhe Integrime Evropiane pér
fugizimin e Zyrés Informuese e promovuese.

Pérgjegjés:
Drejtori/e e DKRS’sé
Drejtoria pér ZHTIE
Shefi i Kulturés -DKRS’sé
Sektori i Kulturés DKRS
Zyrtari pér Trashégimi Kulturore
Késhilli organizativ
Institucionet vartése té¢ DKRS’sé
Zyra pér komunikim me publikun
Organizatat e Shogérisé Civile

BUXHETI | PARASHIKUAR

Objektivi 1: Rritja e audiencés né aktivitetet kulturore

e Ngritja e kapaciteteve te stafit te brendshem te DKRS’sé, pér té krijuar dhe ekzekutuar njé
plan marketingu pér té promovuar aktivitetet dhe ngjarjet kulturore. (kostoja e parashikuar: 2,800.00
€ né vit)

e Té krijohen mundési bashképunimi me organizatat e institucionet té cilat ofrojné kuadro apo
ekspertiza vullnetare apo né formé puneje praktike. (kontribut vetanak)

e Bashképunimi me shkollat dhe universitetet lokale pér té ofruar bileta me zbritje ose hyrje
falas né ngjarje kulturore pér nxénés dhe studentét. (kontribut vetanak)

e Investimi né aktivitetet e pérfshirjes sé artistéve dhe audiencés si: diskutimet pas
performancés, turneté né prapaskené, takimet pérshéndetése me interpretuesit, akomodimet. (kostoja
e parashikuar: 50,000.00 € né vit)

e Implementimi i aktiviteteve vjetore (pérvjetoret, kremtimet, festat, takime komemorative, etj),
kostoja e parashikuar: 60,000.00 € né vit. (kontribut i jashtem dhe vetanak).

Kostoja totale e vlerésuar pér Objektivin 1: 112,800.00 € né vit

Objektivi 2: Zhvillimi i politikave kulturore

e Punésimi i njé konsulent té jashtém pér té kryer njé rishikim té politikave kulturore dhe pér
té dhéné rekomandime pér zhvillimin e politikave. (kontribut i jashtem dhe vetanak)

e Té& punésojé njé koordinator politikash pér t& mbikéqyrur zhvillimin dhe zbatimin e politikave
kulturore. (kontribut i jashtem dhe vetanak)

e Fugizimi i diplomacisé kulturore t¢ Komunés, pérmes vizitave studimore né qytetet e
binjakézuara dhe gytete tjera pér bashképunime. (Kosto e parashikuar: 10,000.00 € né vit)

Objektivi 3:  Zhvillimi i géndrueshém i turizmit kulturor dhe industrisé kreative
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e Investoni né pérmirésimet e infrastrukturés si sinjalistika, ndricimi dhe pérmirésimet e
aksesueshmeérisé né zonat kryesore turistike. (kostoja e parashikuar: 10,000.00 € njé herg)

e Zhvilloni dhe nisni njé fushaté marketingu té turizmit kulturor. (kostoja e parashikuar: 10,000
€ né vit)

e Ofroni stimuj té tillé si subvencione apo ndarje grantesh né bashképunim me partneret e
jashtem, pér té fugizuar mé tej zhvillimin e programeve té reja krijuese né qytet. (kontribut i
jashtém,vetanak dhe bashkefinancim)

Kostoja totale e vlerésuar pér Objektivin 3: 20,000.00 € né vitin e parg, si dhe bashkfinancimi.

Objektivi 4: Promovimi i artit, trashégimisé kulturore dhe turizmit kulturor té& Mitrovicés

e Zhvilloni dhe hapni njé uebsajt té ri dhe njé fushaté té mediave sociale pér té promovuar
trashégiminé kulturore dhe industriale té qytetit. (kostoja e parashikuar: 10,000 € né vit)

e Fugizimi i festivale kulturore vjetore pér té shfaqur talentin vendas dhe pér té térhequr vizitoré
né qytet. (kostoja e parashikuar: 100,000.00 € né vit)

e Sigurimi i fondeve pér ruajtjen dhe restaurimin dhe konservimin e monumenteve kryesore té
trashégimisé kulturore e industriale (kostoja e parashikuar: 250,000 € né vit)

e Subvencione individuale pér aktivitete kulturore dhe trashégimi kulturore brenda dhe jashté
vendit (kostoja e parashikuar: 10,000.00 €)

Kostoja totale e vlerésuar pér Objektivin 4: 360,000.00 € né vit

Kostoja e pérgjithéshme: 432,800.00 né vit

TABELA BUXHETORE

Qéllimi Veprimi Afati Kosto e vlerésuar
Kohor | (pér vit)

1.Rritja e Ngritja e kapaciteteve te stafit te | Vitil | € 2,800.00 pér vit
audiencés né | brendshem te DKRS’sé, pér té krijuar dhe
aktivitetet ekzekutuar njé plan marketingu pér té
kulturore promovuar aktivitetet dhe ngjarjet kulturore.

Bashképunimi me organizatat e institucionet | Viti 1 | € 0,000.00 pér vit
té cilat ofrojné kuadro apo ekspertiza (Kontribut vetanak)
vullnetare apo né formé puneje praktike.
(Kontribut vteanak)

Bashképunimi me shkollat dhe universitetet | Viti 1 | 0,000.00 € pér vit
lokale pér té ofruar bileta me zbritje ose hyrje (Kontribut vteanak)
falas né ngjarje kulturore pér nxénés dhe
studentét.(Kontribut vteanak)

Implementimi i aktiviteteve vjetore Viti € 60,000.00 pér vit

Investimi né aktivitetet e angazhimit té | Viti € 50,000.00 pér vit
audiencés

Total € 112,800.00 pér vit
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2.Zhvillimi i | Punésimi i njé konsulenti. (kontribut i jashtem | Viti 1 | € 0,000.00 njé-heré
politikave dhe vetanak) (kontribut i jashtem dhe
kulturore vetanak)
Punésimi i nje kordinatori té politikave. | Viti1l | € 0,000.00 pér vit
(kontribut i jashtem dhe vetanak) (kontribut i jashtem dhe
vetanak)
Fugizimi i diplomacisé kulturore té | Vitil |€ 10,000.00 pér vit
Komuneés.
Total € 10,000.00 pér vit,
kontribut vetanak
3.Zhvillimi i | Investimi né pérmirésimet e infrastrukturés Vitil | €10,000.00 njé-heré
gendrueshem i
turizmit
kulturor  dhe
industrise
kreative
Zhvilloni dhe nisni njé fushaté marketingu té | Viti1 | € 10,000.00 pér vit
turizmit kulturor
Ofrimi i stimujve financiar pér biznese té reja | Vitil |€ 00,000.00 pér vit
krijuese. (kontribut i jashtém,vetanak dhe (kontribut i jashtém,
bashkefinancim) vetanak dhe
bashkefinancim)

Total € 20,000.00 pér vitin e
paré, kontribut
vetanak Si dhe
bashkfinancimi.

4. Promovimi | Zhvilloni dhe hapni njé uebfage té re dhe njé | Viti 1 | €10,000.00 njé-heré
i turizmit | fushaté té mediave sociale
kulturor  dhe
trashegimise
kulturore e
industriale te
Mitrovices
Fugizimi i festivale kulturore vjetore Viti1l |€100,000.00 pér vit
Sigurimi i fondeve pér ruajtien dhe | Viti 1 |€250,000.00 pér vit
restaurimin e vendeve  Kkryesore té
trashégimisé industriale
Subvencione individuale pér aktivitete | Viti 1 | €10,000.00 pér vit
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kulturore dhe trashégimi kulturore

Total €360,000.00 pér vit

Kostoja e pérgjithshme e vlerésuar pér planin e zbatimit:€ 432,800.00pér vitin e paré.

Shtojcé:

Agenda 21 pér kulturén éshté njé dokument i miratuar né Konferencén e Kombeve té Bashkuara
pér Kulturén né Monreal né vitin 2006. Ky dokument u hartua pér té adresuar sfidat globale qé kultura
pérballet me pasojat e globalizimit, té urbanizmit dhe té ndryshimeve klimatike.

Né kété dokument, vémendja éshté pérgendruar né pérparimin e zhvillimit gé mund té ndihmojé
né ruajtjen dhe nxitjen e kulturés. Agjenda 21 pér kulturén pérmban 21 objektiva kryesore té cilat
synojné té béjné kulturén njé element té réndésishém né zhvillimin e géndrueshém té njé vendi.

Né kontekstin e Mitrovicés, implementimi i Agjendés 21 pér kulturén mund té ndihmojé né
zhvillimin e njé sektori kulturor té géndrueshém. Ky dokument do té ndihmonte né inkurajimin e
praktikave té géndrueshme né fushén e kulturés, si pérdorimi i materialeve té riciklueshme né
ndértimin e institucioneve kulturore dhe pérdorimi i teknologjisé sé gjelbér né organizimin e ngjarjeve
kulturore.

Agjenda 21 pér kulturén gjithashtu do té ndihmonte né ruajtjen dhe promovimin e trashégimisé
kulturore dhe natyrore té qytetit. Ky dokument do té inkurajonte partneritetet ndérkombétare né
fushén e kulturés dhe do té nxitte pérdorimin e teknologjisé sé re pér té promovuar Mitrovicén si njé
destinacion turistik té géndrueshém.

Pér té arritur kéto synime, éshté e nevojshme gé ndérmarrjet kulturore dhe institucionet té ndjekin
praktika té géndrueshme né fushén e kulturés dhe té Kkrijojné partneritete t& géndrueshme
ndérkombétare. Gjithashtu, &shté e nevojshme té pérdoren teknologjité e reja dhe té zgjidhje inovative
pér té promovuar Mitrovicén si njé destinacion turistik té géndrueshém dhe pér té ndihmuar né
ruajtjen e trashégimisé kulturore dhe natyrore té qytetit.

Impakti potencial:

Mitrovica éshté njé gytet me njé trashégimi té pasur dhe té larmishme kulturore dhe vizioni yné
éshté té krijojmé njé skené kulturore gjithépérfshirése gé jo vetém ta ruajé dhe kremtojé kété
trashégimi, por edhe té shérbejé si katalizator pér zhvillimin ekonomik dhe krenariné e komunitetit.
Pér té arritur kété vizion, ne kemi identifikuar katér objektiva kyce gé jané té lidhura ngushté me
misionin toné.

Objektivi i paré éshté ngritja e audiencés né aktivitetet kulturore. Duke rritur angazhimin dhe
pjesémarrjen e audiencés né programet kulturore, ne mund té krijojmé njé skené kulturore mé té gjallé
dhe dinamike gé pasqyron nevojat dhe aspiratat e komunitetit. Ky objektiv lidhet drejtpérdrejt me
vizionin toné pér té promovuar pérfshirjen dhe diversitetin kulturor, dhe pér té siguruar qé té gjithé
anétarét e komunitetit té kené akses dhe té pérfitojné nga iniciativat kulturore.

Objektivi 1 dyté éshté zhvillimi i politikave kulturore. Duke krijuar njé kornizé pér zhvillimin
kulturor gé éshté i informuar nga nevojat dhe aspiratat e komunitetit, ne mund té sigurojmé qé
iniciativat tona kulturore té jené té géndrueshme, me ndikim dhe né pérputhje me vizionin toné. Ky
objektiv éshté i lidhur ngushté me misionin toné pér té promovuar ruajtjen dhe géndrueshmériné
kulturore dhe pér té siguruar gé programi kulturor t'u pérgjigjet nevojave dhe aspiratave té
komunitetit.
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Obijektivi i treté éshté zhvillimi i géndrueshém i turizmit kulturor dhe industrisé krijuese. Duke
shfrytézuar asetet dhe pikat tona unike kulturore, ne mund té krijojmé njé industri té lulézuar té
turizmit kulturor gé jo vetém gé mbéshtet ekonominé lokale, por gjithashtu promovon ruajtjen dhe
géndrueshmériné kulturore. Ky objektiv éshté i lidhur ngushté me vizionin toné pér promovimin e
turizmit kulturor dhe trashégimisé industriale t¢ Mitrovicés, dhe pér té siguruar gé iniciativat tona
kulturore té kené njé ndikim pozitiv né komunitetin lokal.

Objektivi i katért dhe i fundit éshté promovimi i turizmit kulturor dhe trashégimisé industriale té
Mitrovicés. Duke nxjerré né pah trashégiminé e pasur dhe té larmishme kulturore té qytetit toné, ne
mund té krijojmé njé ndjenjé krenarie dhe pérkatésie né komunitet, si dhe té térheqim turisté dhe
vizitoré né zoné. Ky objektiv lidhet drejtpérdrejt me vizionin toné pér té promovuar zhvillimin
ekonomik dhe krenariné e komunitetit, dhe pér té siguruar gé iniciativat tona kulturore té kené njé
ndikim pozitiv né gytetin né térési.

Né pérgjithési, katér objektivat tona jané té lidhura ngushté me vizionin toné pér té krijuar njé
skené kulturrore aktive, té larmishme dhe gjithépérfshirése gé i shérben zhvillimit ekonomik dhe
Krenarisé sé gytetit.

Plani strategjik pér zhvillimin kulturor né Mitrovicé ka potencial t& ndikojé shumé né sektorin
kulturor né gytet. Duke rritur aksesin né ngjarje dhe aktivitete kulturore, duke mbéshtetur artistét dhe
organizatat kulturore vendase, duke rritur diversitetin kulturor, duke integruar kulturén né strategjiné
e zhvillimit ekonomik té gytetit dhe duke pérmirésuar infrastrukturén kulturore, plani synon té krijojé
njé skené kulturore té lulézuar gé i shérben zhvillimit ekonomik dhe krenarisé. e qytetit.

Rritja e ngjarjeve dhe aktiviteteve kulturore, sé bashku me fushatat e synuara té marketingut pér
té rritur frekuentimin, do té krijojé njé komunitet mé té gjallé dhe mé té angazhuar, duke térhequr
gjithashtu vizitoré né qytet. Mbéshtetja dhe rritja e artistéve vendas dhe organizatave kulturore do té
krijojé njé tubacion talentesh dhe burimesh gé mund té kontribuojné né identitetin kulturor té gytetit
dhe zhvillimin ekonomik.

Fokusi né rritjen e diversitetit kulturor pérmes partneriteteve me gytetet fginje dhe grupet
kulturore té nénpérfagésuara jo vetém gé do té pasurojé pérvojat kulturore né Mitrovicg, por gjithashtu
do té promovojé mirékuptim dhe pérfshirje mé té madhe brenda komunitetit. Integrimi i kulturés né
strategjiné e zhvillimit ekonomik té gytetit do té krijojé mundési té reja pér gjenerimin e té ardhurave
dhe Kkrijimin e vendeve té punés brenda sektorit té kulturés.

Sé fundi, pérmirésimi i infrastrukturés kulturore, si rinovimi dhe rivitalizimi i institucioneve
kulturore dhe instalimeve té artit publik, do té pérmirésojé aksesin dhe pérvojén e vizitoréve, duke
promovuar gjithashtu identitetin kulturor té qytetit.

Né pérgjithési, plani strategjik pér zhvillimin kulturor né Mitrovicé ka potencialin pér té krijuar
njé skené kulturore té gjallé dhe té larmishme qé shérben si burim i zhvillimit ekonomik dhe krenarisé
sé komunitetit.

“Ky dokument éshté prodhuar me pérkrahjen e DKRS, si dhe Fondacionit Kosovar pér Shogéri

Civile (KCSF) pérmes programit EJA.Pérmbajtja e kétij botimi éshté pérgjegjési e 7Arte, dhe né asnjé
ményré nuk mund té konsiderohet si géndrim i KCSF
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